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Navidad cristianajConsume y serds feliz |En todos lados la misma consigna mediatica.

Por Ernesto Carmona
Argenpress. Argentina, 23 de diciembre de 2009

La ausencia de noticias reales recrudece en los medios comerciales en visperas de Navidad, mientras intensifican la
propaganda sobre un supuesto "fin de la crisis" fundado en el afan de compras banales inculcado en los pueblos.
Los "contenidos informativos" estan saturados de ofertas navidefias disfrazadas de noticias chatarra, por ejemplo las
Ultimas "novedades" tecnolégicas que deberian regalarse a los seres queridos o donde se pueden comprar gangas
para los regalones.

La parafernalia comercial contrasta con la historia legendaria del nacimiento del Nifio Jesus alumbrado por Maria en
un modesto pesebre. El patrimonio familiar sélo era el burrito de José, pero hoy la meta universal es regalarse un
sofisticado "burrito" japonés cero kilbmetro, no importa que contamine el ambiente.

En todos los paises resuena la misma consigna mediatica : "salgan a comprar y sean felices (antes que se acabe la
mercancia)". Las chimeneas echan humo y gases fabricando juguetes, pinturas toxicas y toda clase de objetos
ornamentales sintéticos que pronto se convertiran en basura. Esto ocurre "aqui y en la quebrada del aji". Es una
pandemia mundial.

Pero en los noticiarios de TV no hay espacio para explicar cdmo y por qué fracaso tristemente la cumbre de
Copenhague sobre cambio climatico, ni la manipulacion de sus acuerdos hecha por los paises industrializados, los
mismos que destruyen el planeta liderados por EEUU. El fin del mundo ya no es una amenaza de Nostradamus o
una profecia mas. Es un hecho real, no del futuro sino del presente. Una prueba flagrante es esta Navidad fria en
EEUU y Europa, con 20 grados bajo cero. Alli también hay pobres que son los primeros en morir congelados.

La TV logré que todos conozcan los nombres de los Simpson y sepan dénde y qué comprar para estas navidades. Y
pocos saben de qué tratan los acuerdos de Kyoto de 1997 que el gran capitalismo sepulté en Copenhague 2009. La
TV infla "la propuesta” del guerrero Obama, un saludo a la bandera para "congelar” en dos grados el aumento de la
temperatura global (que probablemente tampoco se cumplird), pero oculta que no se permitio hablar a los lideres de
170 paises no industrializados, relegados al rol de meros "oyentes" pobres, con la excepcién de Evo Morales y Hugo
Chavez, que dijeron sus verdades.

Los grandes medios no informan sobre problemas reales, sino que saturan con propaganda y noticias basura o
banales. Por tanto, la gente no deberia comprar tantas tonterias, atender menos la pantalla chica e informarse mejor
apoyando los nuevos medios independientes, no comerciales o publicos.
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